La garanzia di qualita del prodotto nell’industria agroalimentare e 1a tutela della
sicurezza sul lavoro
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BORN IN AMSTERDAM, RAISED BY THE WORLD
Una fotogratia di HEINEKEN nel mondo 0ggi®

Presenza in

#1 >190

In Europa Al Mondo Pacsi

>300

Brand

Venduti internazionali e Dipendenti
locali
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La storia di HEINEKEN Italia inizia a MASSAFRA

HEINEKEN entra L. ..

nel mercato Acquisizione Brewing o Donazione di
It?han?j 'I Birrificio Pollein ' 250.000€ alla
acquistandoi (AO) - HEINEKEN lancia i protezione
birrificio . -
| programma di : civile per
Massafra (TA) icizi i T Nasce la pri [ isi
HEINEKEN Acqu|s|z|one di sostenibilita dSCe la prima arginare la crisi
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sul consumo \ Ooperativa
con Ichnusa (CA) Nuovo (BG) ~ Birrificio Messina.
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Qualita vs Sicurezza

Siamo creatori di marchi.
1l marchio Heineken® ci definisce @ ci unisce mentre i nostri numerosi marchi locali
rendono il nostro portafoglio diversificato e unico
£
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[L CONSUMATORE
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PDCA

II ciclo di Deming per guidare il miglioramento continuo

Procedure
Formazione
Gestione emergenze

N

Conformita legislativa
Valutazione del rischio

N

ioramento Sostenibilita dei
ontinuo processi

N

Riesame
Nuovi Standards

7

Daily Control System
Piano di monitoraggio ) #
Near Misses



Le nostre persone per
fare la differenza
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